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= Un Partenariat pluriannuel entre la Région
PACA et les 5 Agences d’'urbanisme initié en
2015

= Des thématiques diversifiées en expertise et

é’ﬂ! productions

= Un éclairage introductif aux ateliers du
SRADDET




3 éclairages sur les facteurs d’attractivité du territoire régional
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=N 3 éclairages pour alimenter les ateliers du
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— SRADDET: « Renforcer I'attractivité et la qualité de
|{ vie du territoire »

= Les nouveaux modeles économiques

>~ « emblématiques » de PACA : porteurs de
aupa .

rayonnement:
‘—

) AGENCE D'URBANISME . , . .
ﬂ neos ™ 5 Une qualité de vie attractive : quels mode de
développement pour les espaces périurbains ?

= Lintégration de la transition énergétique: vers
un aménagement durable?
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3 éclairages sur les facteurs d’attractivité du territoire
régional

= De nouveaux modeles économiques porteurs de
rayonnement

* Des filieres économiques « ancrées » dans les territoires et
valorisant les spécificités régionales

e Emblématiques de mutations de leur modele de
économique

* Porteuses de visibilité internationale

Les Parfums ArOmes a Grasse

L'aéronautique a Marignane

Le Vin rosé dans le Var

Le Festival d’Avignon

La Silver Economie a Nice




3 éclairages sur les facteurs d’attractivité du territoire

Il regional
Provence
Alpes
Cote d'Azur
E _. = Des spécialisations régionales en cours de réinvention :
e L'hélicoptere en Provence:
\ { * Une organisation de |la chaine de valeur : conception et le design
l * Des fonctions a forte valeur ajoutée: controle et assemblage...

* Un écosysteme local autour d’Airbus Helicopters : diversification
des débouchés, modele « serviciel »

QUEPQ Le Parfum a Grasse
- * Un positionnement historique : les plantes a parfum
')N‘ * Une diversification vers des marchés et débouchés élargis :

AGENCE D'URBANISME
DE L'AGGLOMERATION

MARSEILLAISE aromes, cosmeétiques
* Des entreprises familiales mondialisées (Mane et Fils...)




3 éclairages sur les facteurs d’attractivité du territoire
régional
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= Des spécialisations régionales en cours de réinvention :
Le vin rosé dans le Var:
* Une spécificité régionale reconnue porteuse d’image a
\ l{ I"international
 Un marché intérieur en croissance, des « terroirs »

AURAY TP organisation de la filiere (qualité, exportations)
\.\ . .
OU po Le festival d’Avignon
 Un évenement culturel majeur (700000 visiteurs)
7 * 14% de visiteurs étrangers et 23 pays représentés
ﬂ S“R“S‘;G“o”i?““”““' Un impact économique local (+50% de CA des commerces) et

régional

La silver économie a Nice

* Des besoins croissant de bouquets de services

e Un territoire d’expérimentation (démographie, usages,
innovations, living lab )

* Des acteurs organisés, visibles, pour des marchés porteurs.
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3 éclairages sur les facteurs d’attractivité du territoire
régional

= Quel mode de développement du périurbain?

Une dynamique régionale portée par un périurbain toujours plus
attractif

Solde migratoire apparent entre 2008 et 2013 lissé par km? en Provence-Alpes-Cote d'Azur

L'attractivité

résidentielle:

* en périphérie des
poles urbains

Solde migratoine appanent
(en nombre d’habitants au km®)

I 10 ou plus

Il de 2 &4 moins de 10
de 0 & moins de 2
da -2 4 moins de 0

I da - 10 & moins de -2

Il moins de - 10

Paca : + 0,16 hab./kny

e dans des espaces
diversifiés

910Z e8su| - NO| @

Sourca : Insae, Etat-civil, Recensemants de fa populafion 2008-2013
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= Quel mode de développement du périurbain?
Des dynamiques et des profils différenciés...

3 éclairages sur les facteurs d’attractivité du territoire
régional

W Pérurbain établi
Périurbain en devenir
ranges du périurbain

e:m ires ruraux 3 vocation résidentielle crolssante
B Territoires ruraux 3 vo no rsﬂq roissante

B Territoires

___ Périmbtre du périurbain 3 dire
des Agences d'urbanisme de PACA

Proposition de typologie du périurbain en PACA
I Grandes villes, chefs-lieux de canton, sous-préfectures

Territoires touristiques proches des parcs naturels

= Autoroutes et échangeurs

Auke 2015 Source * AUfdat], IGN 8D Topn 2010, IGN ROUTE 5008 Auseurs - AU, ELM

...qui interroge les modes de déplacements, les

villes et centres,

pressions sur les espaces naturels

remise en question?

I’étalement urbain et les
- attractivité

« etabli »

Un continuum
entre les espaces
ruraux/de
montagne et la
bande littorale
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3 éclairages sur les facteurs d’attractivité du territoire

régional

* Les espaces naturels : garde fou a la périurbanisation et atout de

cadre de vie

Périmetre des espaces naturels protégés en Provence-Alpes-Cate d'Azur

Les espaces protégés |
V¥ Réserve naturelle régionale TS

Il Réserve naturelle nationale

Conservabire des espaces naturels

Il Conservabire du litoral

I Parc naturel régional

‘s +as Parc naturel régional (projet)

Il Parc national (coeur de parc)

1111] Parc national (aire d'adhésion)

Z w—

4NOI - 9102 (SVS/d T} YOV vobany

Les PNR : un
continuum
structurant en
« miroir » du
périurbain
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@ 000 béti (résidentiel et tertiaire) issue d'ENR et
A @ 10000

@
1 @ 22000

L Solaire Photovoltaique

'} Présenced'n.mpamso‘aine s Wy %g\

~ Part de la production ENR

| énergétique du bati

3 éclairages sur les facteurs d’attractivité du territoire
régional

= L’intégration de Ila transition énergétique, vecteur

d’attractivité

S'appuyer sur l'existant et le potentiel régional pour
favoriser un mix énergétique propre a chaque territoire

Phodichion en Tep parad, STk delE consommation énergétique du

productlon d'énergie renouvelable sur Ia
) réguon PACA e

* Des solidarités
entre territoires
producteurs/
consommateurs

@ 15000

Type d'énergie
@ Eolien

0 Solaire Thermique

0 Biogaz

@ Petite hydraulique
() crauterie bois
dans la consommation
{résidenﬁel et tertiaire)
| <ai1%

De 1% a 5%

0% & 80%, 7
Pmductlon supérieure : " s i)
a la consommation memmm N
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3 éclairages sur les facteurs d’attractivité du territoire
régional

S’appuyer sur des leviers différentiés selon les territoires
pour décliner les objectifs « Climat Air Energie » régionaux

 Montagne,
littoral, urbain
dense,
périurbain :
des
opportunités
de
déploiement
de solutions

1]
L

T

b 1)
o
88 ¢

I Territoires résidentiels attractifs
rrrrrr re-pays
| Territoires périurbains
/ greniers des villes
I Territoires de stations de montagne
B Territoires de centralité
dont communes littorales touristiques
@ Communes accueillant une zone d'activités économiques
g dimportance majeure
w9 3% Communes et stations de tourisme
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